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Il. Sonderauswertung Russland } m

Bayernauswertung Russland: trube Geschaftslage und -perspektive
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Il. Geschaftslage und Erwartungen: Russland } m

Geschaftslage und Erwartung gleichen sich an...
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|I. Handelshemmnisse } m

Handelshemmnisse schranken Geschafte ein

Anteil der Unternehmen, die eine Zunahme von Hemmnissen vor allem in Russland gespurt haben
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||. Geschaftslage in den Zielmarkten (Saldo aus ,gut” und ,schlecht®) } m

Positive Geschaftslage in der Eurozone und Nordamerika
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|l. Erwartungen in den Zielmarkten (Saldo aus ,besser” und ,schlechter®) } m

Die Erwartungen fur Europa und Nordamerika stechen hervor
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